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SPIS TRESCI E-BOOKA )

Aby$ szybko i tatwo mogt znalezé
wszystko to, czego potrzebujesz!

Wprowadzenie
Spojnywizerunekiprofilu
Optymalizacja konta

Sposohy przedstawiania tresci
Zbudujzaufana spofecznosc
Audyt Twojego konta

Rolapiatnychirekiamwsm

Ulozmy przykiadowa rekiame!

Gratisy specjalnie dla Cichie

Zakonczenie

W tym e-booku znajdziesz wszystko, czego potrzebujesz do
rozpoczecia swojej dziatalnosci w social mediach- a gtdwnie
na Instagramie.

Dowiesz sig jak stworzyé swoj profil tak, aby dotrze¢ do wielu
uzytkownikéw i zapas¢ w pamieé odbiorcow.

NO TO ZACZYNAMY!



ZACZNIJMY WSPOLNA
PRZYGODE 2 TWOIMI
SOCIAL MEDIAMI

Hej tutaj Twoja Reklamal! Prowadzimy agencje
marketingowq, ktorej celem jest wypetnienie potencjatu
naszych klientéw w przestrzeni internetowej. Na
Instagramie znajdujemy sie pod nazwq
@twojareklamaeu, wiec jesli ten e-book Ci sie spodoba,
gorqco zachecamy tam zajrzeé!

Tym razem zajmiemy si¢ prowadzeniem konta na Instagramie!

RODZAJE KONT NA INSTAGRAMIE

1. konto osobiste- podstawowa forma konta, posiadajaca prawie
wszystkie funkcje.

2.konto firmowe-idealne dlia firm; lubmarek.

3.kontotworcy- przeznaczone jest dia osob publicznych/
infulencerow.

-~ DOBOR KONTA JEST
“N BARDZO WAZNY!
) konta profesjonalne (firmowe i
’ . tworcy), maja opcje statystyk
<, (| oraz dodania kategorii profilu!
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ZADBAJ O SPOJNY
WIZERUNENK SWOJECO
PROFILVU!

Spojny wizerunek marki to cze$¢ brandingu, dzieki
ktorej publika moze zapamietaé¢ naszq marke poprzez
jej wyglad. Jest to kluczowy element, ktory powinien byé
widoczny na kazdym profilu.

Jak mozesz go wprowadzi¢ na swoje konto?

Wybierz 2 kolory gfowne

rdwajdodatkowe;, ktore ZASADA CZ2TERECH
beda stanowic baze HOLOROW
tozsamosciowa Twojego

konta.

Aby zachowaé spojnos¢
tresci wybierz jedna
DWIE czcionke giowna (moze byc
czecioN grubszadonagfowkow) i
jedna dodatkowa (nareszte
tekstu)

Trzymaj/sic jedne)
tematyki, aby algorytm SPOJNA

mogqt przypisac Twoj
el L e TEMATYHA
profil do odpowiednie]

publiki



ZOPTYMALIZV)
PROFILPOD
WYSZUKIWANIE

Dzigki zoptymalizowaniu profilu, poprzez uzycie stow
kluczowych (czyli fraz, lub stow, ktdre uzytkownicy
wpisujq do wyszukiwarki) bedziemy wyzej wyswietla¢ sie
w wyszukiwaniach i dotrzemy do wiekszej ilosci oséb.

GDZIEUMIESZCZAMY SLOWA KLUCZOWE

1.pole naimie- po podaniu swojego imienia, lubnazwy firmy wpisz
pare stow kluczowych opisujacych kim jestes.

2.biogram- opisanie sicbie, zajpomoca stow kiuczowych
3.opisy pod/postami.
4.stowa kluczowa mozemy zmienic takze na hasztagi.
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Jako przyktad podali§my konto o gotowaniu, na ktérym mozna
znalez¢ przepisy. Osoby zainteresowane takim profilem, bedq
szuka¢ go po stowach: przepis, gotowanie, pomyst na obiad itp.,
dlatego wtasnie takich stéw uzywaj na swoim profilu. Tak, aby
osoba szukajqca informacji na dany temat natrafita na Twéj profil.



SPOSOBY
PREZEEKAZYWANIA
TRESCI

W content marketingu, wyrézniamy cztery gtdwne
sposoby przedstawienia tresci.

EDUKACYJNY

Podaj publice wskazoéwki, rady, lub zréb tutorial jak
wykonaé¢ danq czynno$¢, aby odbiorcy mogli sie
nauczyé¢ czego$ nowego.

Przedstaw swoje tresci 2a pomocq trendéw, meméw,
wyawan dla publiki, lub tresci, 2 ktérymi mozna sie
utozsamié, aby wywotaé u nich pozytywne emocje.

INFORMAECYINY

Poinformuj odbiorce o nowym produkgcie, ofercie, lub
o wydarzeniu, ktére organizujesz, lub na ktére warto,
aby sie 2apisali. Zadbaj, aby przekaz byt jasny.

INSPIRUJACY

Zainspiruj, lub zmotywuj swoich obserwatoréw
poprzez opublikowanie cytatu, cennych lekgji, lub
tredci, ktére 2achecq ich do dziatania.

Pamietaj,abyeksperymentowacz roznymiformatamiy

sposobami, abyzobaczyc;, ktory najbardziejzaciekawi Twoja
publike orazzjakim sie najbardziejutozsamiasz.




ZBUDUJ WELASNA,
ZAVEANSA
sporECcZNOS$E

Priorytetem kazdej osoby, ktdra rozpoczyna swojq
dziatalno$¢ w social mediach powinno byé
zbudowanie silnej spotecznosci.

DLACZEGO JEST TAK WAZNA?

Umozliwia interakcje, dzielenie sie informacjami oraz
budowanie relacji, dzigki czemu zbudujemy swoj
pozytywny wizerunek, oraz zdobedziemy zaufanie
obserwatorow.

USTAL CEL SWOJEJ SPOLECZNOSCI

» czychceszzbudowac silne relacje z publika?

» czy chcesz budowac ja wokot pasji?
» czy chcesz nauczycich czegos nowego?
+ czy chcesz zwickszyé sprzedaz?

ANGAZUJ SIE 2 TWORZ TRESE!
OBSERWATORAMI WARTOSCIOWE

BUDUJ RELAGJE]
WSPOLNOTE

Pamietaj aby zachowaé swojq autentyczno$é¢ oraz
budowa¢ tak swojq spotecznosé, aby nigdy nie tracita
do Ciebie zaufania i aby publika chciata do niej nalezeé!



REGULARNIE
PROWADZ AUDYT
SWOJEGO HONTA

AWD YT to analiza swojego (lub czyjego$) profilu,
w celu wychwycenia mocnych i stabych stron konta.

JEST ON KLUCZOWY PRZY PROWADZENIA KONTA

NA INSTAGRAMIE I INNYCH SOCIAL MEDIA!

JAK MOZESZ ¢O PRZEPROWADZIC U SIEBIE?

NAZWA UZYTKOWNIKA

zadbaj, aby nie zawierata zbytwieluliczhb; Iub
znakowinterpunkcyjnych-moga one spowodowac,
ze Twoja nazwa bedzie nieczytelna. Dopilnujtez, aby
byta nazwa Twojej firmy, Twoimimieniemi
nazwiskiem, lubzawierata to czym sie zajmujesz (np:
travellingwith...). Unikaj nazw takich jak user82472
itp.;)

ZDJECIE PROFILOWE

na nim dobrze powinno bycwidac Twoje zdjecie, na
przejrzystymtie (np. jednokolorowe), lublogo Twojej
firmy, aby publika kojarzyta konto po Twoim zdjeciu
profilowym.




REGULARNIE
PROWADZ AUDYT
SWOJEGO HONTA

BIOGCRAM (BIO)

biogram tojednaz pierwszychrzeczy, jakie odbiorcy
widza po wejsciuna Twoj profil. Nalezy umiescic w
nim czym sie zajmujesz/jak’mozesz pomoc
odbiorcom; krotko opisacswoja oferte, podacswoje
doswiadczenie np. zawodowe. Bardzo istotnym
elementem wbiogramie jest rownicz CallTo Action;
czyli na przyktad “napisz po oferte”, "skontaktuj sic
Zze mna”, “zajrzyjnamoja strone internetowa”.

PRZYPIETE POSTY

w przypictych postach powinien znalezc siec ten, ktory
opowiada o Tobie i Twojej ofercie, aby potencjalni klienci,
powejsciuna Twoj profil odrazuznalezlito, co
potrzebuja. Jezeli masz jakis post, ktory jest dla Ciebie
wazny, lub uzyskatnajwicksze zasiegi, rowniez go tam
dodaj!

POLE NA IMIE (NAZWA POD PROFILOWYM)
jakoizjjest'to najbardziej/przyjazny wyszukiwaniu element na
profilu, zadbaj o to, aby umiescic tam swoja nisze, czylito czym si¢
zajmujesz oraz stfowa kluczowe.




ROLA REKLAM
PLATNYCHW
SOCIAL MEDIA

Ostatnim tematem, ktéry poruszymy w naszym e-booku
jest rola i istota ptatnych reklam.

DLACZEGO SA WAZNE?

Odpowiednio postawione reklamy, pomogq nam doj$¢
do wielu nowych oséb, w tym takze do potencjalnych
klientdw naszych ustug.

JAK'ODPOWIEDNIO
USTAWIC REKLAME?

Przeanalizuj swoich obserwujacychiosoby, do
ktorychnajczesciejdochodza Twoje publikacje,
a takze to, co chciathys osiagnac¢ dana reklama.

Nalezy takze pamietaé, ze dla kazdego konta inny typ
reklamy 2adziata inaczej, sprawdz jak Twoj profil
reaguje na reklamy, eksperymentuj.

uL62 Znami
PRZYNLADOWA
REKLAME! —>



vLézmy
PRZYHLADOWA
REKLAME RAZEM!

Przyktad : Prowadzisz szkote tarica we Wroctawiu, a
wigkszo$¢ Twoich obserwujqcych to tancerki w wieku
okoto 30 lat, chciatby$ dotrze¢ do wigkszej iloSci kobiet
2ainteresowanych taficem koto 60 roku zycia.

JAKUSTAWIMY TAKA REKLAME?

CEL RENLANMIY: wejscie na profil

W= 55-65 lat

PLEC: kobiety

ZAINTERESOWARNIA: taniec, muzyka, choreografia
LONALIZACIA: Wroctaw i okolice

GRATISY,
SPECJALNIE
DLA CIEBIE!

Na nastepnej stronie znajdziesz pare przydatnych
checklist, ktére mogq Ci sie przydaé przy
publikowaniu na Twojego Instagrama :)

KONIECZNIE ZOBACZ DALE)J!



GRATISY,
SPECJALNIE
DLA CIEBIE!

Sprawdz, przy kazdej nastepnej publikaciji, czy to robisz!

CODZIENNA CHECKLISTA
INSTAGRAMOWA
wstawic 3-5 angazujacych/informacyjnych
stories
wstawic rolke, post klasyczny, lub
karuzele
odpisa¢ na wszystkie komentarze + DMy
Zaangazowac sic pod postamiinnych
tworcow
poszukacinspiracji(np: naposty, audiodo
rolekited.)

CHECKLISTA POSTA/KARUZELI

max 4 kolorowa, przejrzysta grafika

CTA (Call To Action) wzywajace do interakcji z
postem

cickawy, wartosciowy opis

hasztagi oraz stowa kluczowe w opisie
chwytliwy nagtowek, zatrzymujacy od
przewijania




GRATISY,
SPECJALNIE
DLA CIEBIE!

Sprawdz, przy kazdej nastepnej publikaciji, czy to robisz!

CHECKLISTA ROLKI

chwytliwy nagtowek, ktory zatrzyma uwage widza
krotkie i zwiezte napisy

czas trwania 5-7 sekund

CTA (Call To Action) zachecajace do interakeji z
reelsem.

dzwick, ktory pasuje dorolki((moze byc
trendujacy, ale nie musi)

CHECKLISTA OPISU PUBLIKACJI

chwytliwy nagtowek; zatrzymujacy od
pomijania

wprowadzenie do posta np. definicja
rozwiniecie tematu (w punktach)

CTA (Call To Action)

kontakt, aby odbiorcy wiedzieli jak do Ciebie
dotrzec




1 TO WS2YSTKO
NA TERAZ!

Tu konczy sie nasz e-book :)

Oczywiscie o rozwijaniu konta na Instagramie, jak i na
innych platformach mozna bytoby pisa¢ jeszcze miesigcami.
Ten e-book natomiast to pigutka najwazniejszych informacji,
bez ktorych sie nie obejdziesz, jesli chcesz stworzyé
zasiegowe i zarabiajqce konto.

Jest nam ogromnie mito, Ze postanowite$ siegnqé¢ wtasnie
po nasz tekst!

JESLI W TRAKCIE CZYTANIA COS BYLO DLA CIEBIE
NIEJASNE, LUB MASZ INNEPYTANIEDOTYCZACE

MARKETINGU/SOCIAL MEDIA- TO SMIALO NAPISZ
DO NAS, NA PEWNO Cl ODPOWIEMY.

skontalituj sie 2 nami!

@twojarellamaeu

@ pocziaeiwojarsllama.en

twojareklama.eu




